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ro», solía decir el diseñador en su 
propia versión del less is more 
(menos es más) de Mies van der 
Rohe. Cuando Beltrán habla de 
simplicidad se refiere al punto jus-
to, al equilibrio perfecto, que le 
convirtió en uno de los mayores 
referentes del diseño gráfico en 
Latinoamérica.  

Fallecido el 28 de diciembre de 
2022 a los 84 
años en México, 
el legado de Fé-
lix Beltrán se ac-
tualiza con la re-
edición de dos to-
mos que recopi-
lan su pensa-
miento y sus 
principales tex-
tos: Inteligencia 
visual y Siempre 
el diseño, a car-
go de Ediciones 
Complutense, y 
con una exposi-
ción en el Centro 
de Arte Complu-
tense (en la ma-
drileña Ciudad 
Universitaria) que 
se puede ver has-
ta el 23 de abril. 
«La inteligencia 
visual de Félix 
Beltrán nace de 
una continua 
búsqueda basa-
da en sustentos 
teóricos y estra-
tegias compositi-
vas donde forma 
y contenido fun-
cionan», explican 
sus editores, So-
nia Díaz y Ga-
briel Martínez. 

Beltrán ganó 
más de 140 pre-
mios, participó en 
más de 60 expo-
siciones indivi-
duales (y más de 
450 colectivas) y diseñó imágenes 
que no se olvidan, como el pode-
roso retrato de 1971 de la activis-
ta Angela Davis  para pedir su li-
beración o el famoso Clik en le-
tras amarillas, un eficaz póster pa-
ra ahorrar electricidad que sinte-
tiza su pensamiento. Carteles pa-
ra Iberia, las Olimpiadas o Apple... 
Beltrán creó toda una galería de 

iconos, transformando signos y 
letras en símbolos. «Las iconosfe-
ras de Beltrán no son un ecosis-
tema aislado, recogen influencias 
variadas, a veces contradictorias 
–comunismo versus capitalismo– 
y se manifiestan como un sistema 
en tensión dialéctica que confron-
ta diferentes argumentos e ideas», 
resaltan sus editores.  

A la manera de un Kandinsky 
teórico en su mítico Punto y lí-
nea sobre el plano (donde reco-
gía sus enseñanzas en la 
Bauhaus), Beltrán analizó los tra-
zos y significados de letras, co-
lores y tipografías desde la prác-
tica pero también con una mira-
da más filosófica. Nada fal-
ta ni sobra. 
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El ‘clik’ 
universal 
de Félix 
Beltrán
Dos monografías 
reivindican el legado 
del ‘padre’ del 
cartelismo cubano 
tras su fallecimiento
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Mientras Andy 
Warhol creaba su 
serigrafía de la so-

pa Campbell’s y el díptico de Ma-
rilyn Monroe en 1962, un joven 
cubano diseñaba sus primeros 
carteles políticos: sus distintas 
versiones del Che Guevara en un 
modernísimo duotono también 
se convertirían en iconos. Félix 
Beltrán tenía apenas 24 años, 
 pero ya se había formado en la 
School of Visual Arts de Nueva 
York y había trabajado para la 
poderosa agencia publicitaria 
McCann Erickson Co., donde en-
tró como asistente con 15 años 
por su precoz talento. Hijo de una 
familia humilde y opositora a la 
dictadura de Fulgencio Batista, 
el joven e idealista Beltrán creía 
en una Revolución que traería la 
justicia social a Cuba.  

Tras codearse en Nueva York 
con Alexander Calder, Alberto 
Giacometti, Richard Avedon (hi-
zo un curso de fotografía en su 
estudio) o el tótem del diseño Mil-
ton Glasser (que le dejaba asistir 
a sus clases aunque no estuviera 
matriculado), Beltrán volvió a Cu-
ba en el 62 y dibujó los carteles 
de una revolución que «se convir-
tió paulatinamente en un fraca-
so», en sus propias palabras. Por 
lo que acabó marchándose a Mé-
xico. Pero Beltrán sí hizo su pro-
pia revolución: la de un diseño 
atemporal y universal, digno de 
museo. «Simple es lo que no tie-
ne de más y no tiene de menos. 
Lo complejo es lo que no se ha 
posicionado y no ha quedado cla-
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