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intuyo que muy poco.
El lector puede tachar-
me de roméantico, pero
nada me produce mayor
satisfaccion que encon-
trar una obra de cémic
que creativamente pone
patas arriba los estanda-
res de una industria y abre
nuevos caminos al lengua-
je del noveno arte. Y me
resulta dolorosamente ob-
vio que si eliminamos al
autor, matamos esta posi-

bilidad.

El artista ha de compor-
tarse como el loco. Porque
solo las locuras, entendi-
das como algo diferente a
lo comunmente aceptado,
tienen en su interior la fuer-
za necesaria para crear un

cambio de paradigma que
renueve e insufle nueva vida
a unadisciplina.

Legislacion
Sin ser especialista en leyes,
me parece de légica elemen-
tal que la primera medida a
tomar sea legislar para pro-
teger a los creadores; y que
el estilismo que le es propio
a cada autor no pueda ser fa-
gocitado con este descaro. Ig-
noro el modo en que ha de ha-
cerse, e intuyo que no es sen-
cillo legislar sobre algo tan
dificil de acotar como es el es-
tilo o sello que distingue la
produccién de un autor. Por
ello, sirva este pequefio texto
de llamamiento y que aquellos
doctos en leyes que lo lean, comien-
cen a exprimirse la sesera, buscan-
do el camino para lograrlo.

Un segundo campo de batalla, en
el que si puedo aportar una opiniéon
formada, es el de la educacion. Creo
que una de las cosas que me han he-
cho mas feliz desde que alcanza mi
memoria es disfrutar de la lectura
de un buen cémic; y cuanto mas sé
de esta disciplina, mas disfruto
cuando me topo con una auténtica
obra maestra. Urge pues que, por
los mas diversos medios, nuestro
sistema educativo forme a las nue-
vas generaciones para poder disfru-
tar de algo tan maravilloso como es
el comic.

Las IA van copar el mercado con
infinitas producciones de exigua ca-
lidad creativa, y no parece que sea
una buena estrategia abandonar al
individuo a su suerte para que dis-
tinga por ciencia infusa el grano de
la paja. Parece mucho mds coheren-
te dotarlo de herramientas que lo
formen y le permitan elegir con cri-
terio.

Un lector bien preparado amara
como yo amo la historieta y hara
mas dificil que se decante por un
producto mediocre, por mucho que
el mercado se lo venda como la il-
tima panacea del progreso, produ-
cida por una tecnologia mucho me-
nos inteligente de lo que su nombre
nos quiere hacer creer.
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Marina Sanmartin: «Leer un
libro es un acto de subversion»

» La escritora aborda
la necesidad de las
librerias, a partir de
Su propia experiencia

MIGUEL A. DELGADO
MADRID

Marina Sanmartin ha pasado por casi
todas las facetas del sector del libro. Es-
cribe sobre ellos, como puede verse en
sus seguidas colaboraciones sobre no-
vela negra en ABC Cultural, pero tam-
bién los ha escrito, los ha comunicado
y los ha editado. Y también los vende,
junto a sus socias de la libreria Cervan-
tes y Compaiifa, en el madrilefio barrio
de Salamanca. Esta tltima perspectiva
es la que vertebra su nuevo ensayo, Des-
de el ojo del huracan, que estos dias pu-
blica Ariel. El libro es un ensayo perso-
nal sobre la historia de las librerias, pero
también de su propia trayectoria vital:
«Es una autobiografia, porque la histo-
ria de cada uno va ligada a su pasion. Y
la mia son los libros, algo que comenzé
como por casualidad, y que ha acabado
derivando en la libreria». Una vertien-
te que, antes de desembocar en Cervan-
tesy Compaiiia, la hizo pasar por todo
tipo de establecimientos, desde gran-
des superficies a locales de venta de se-
gunda mano. Porque si algo tiene claro
es que no existe un tinico modelo de li-
breria, y todos cumplen su funcion.
Reconoce que haber pasado por tan-
tos puntos de la cadena del libro le ha
hecho «mas tolerante. Me ha facilitado
ponerme en el lugar de los otros y com-
prender tanto al autor que viene a fir-
mar con sus manias como al editor que
piensa que su libro es el mds importan-
te, aunque yo reciba sesenta novedades
diarias». Y también, a pesar de su amor
por la pdgina impresa, a desdramatizar
los posibles conflictos porque, «por mu-
cho que nos empefiemos en considerar
que lo que hacemos es trascendental,
enrealidad es algo cotidiano que no va
a salvar una vida, como hacen los mé-
dicos. Eso si, el relato es también im-
portante en la vida de una persona».

Punto de inflexion

Este libro surgié en el momento en el
que el confinamiento provocado porla
pandemia amenazo con dar al traste
con el proyecto en el que, junto con el
resto de sus socias, se habia embarca-
do poco antes: «Aquello supuso un pun-
to de inflexién que obligé a las librerias
a ponerse las pilas». Como muchas otras,
descubrieron que podian vender a tra-
vés de la web y utilizar las redes socia-
les para acompafiar a sus clientes, que
se habian quedado sin su referencia.
«Los libreros nos convertimos en crea-
dores de contenido, y esas emisiones a
través de las redes nos salvaron, porque
llenaron nuestro tiempox».

Pero lo mejor estaba por llegar: cuan-
do por fin pudieron abrir las puertas,
aunque con restricciones, la respuesta
del barrio, que habia descubierto que
era importante para ellos contar con
una libreria, superé las expectativas,
algo que atin persiste: «Una libreria es
algo peculiar. Es un negocio, y eso me
importa que no se pierda de vista: el es-
piritu del librero es el del comerciante
y, para que la librerfa sobreviva, hay que
tenerlo en cuenta. Pero, por otro lado,
el material que se vende es como la pol-
vora, es material explosivo. Eso hace
que el negocio adquiera una perspecti-
va humana y espiritual muy importan-
te. Es la parte de la cadena del libro en
la que es tan importante el libro como
la gente».

Y es que, como afirma, «leer un libro
es un acto de subversién, leerlo bien'y
hablarlo con el otro. Y muchas veces nos
va a decir lo que no queremos oir. Por
eso es tan importante, cuando llegamos
a ese punto de choque, seguir leyendo.
Las nuevas tecnologias y las inteligen-
cias artificiales favorecen que solo nos
llegue la vision del mundo con la que
estamos de acuerdo. La lectura nos obli-
gano solo a enfrentarnos a lo que no co-

«El reto de las librerias

es asumir que el progreso
no esta renido con el
formato clasico del libro.
Y lo haremos»

nocemos, sino también a lo que nos pue-
de disgustar, y eso es fundamental».

Alo que no quiere dedicarle dema-
siada atencidn es ala gran amenaza que,
unay otra vez, aparece cuando se habla
del futuro de las librerias, y que no es
otra que Amazon: «Estoy un poco can-
sada de que nos tengamos que definir
contra el otro. Para bien o para mal,
nuestra libreria no tiene nada que ver
con Amazon. Pero es que ninguna tie-
ne que ver. Silas empresas son fallidas,
es porque dejan de ser ellas mismas para
intentar ser otra cosa». Por supuesto,
hay que coger lo que ese gigante si que
sabe hacer: «<Amazon tiene una cosa
buena, y es que pides un libro, yen 24 o
48 horas ya lo tienes. Pues eso, yo tam-
bién lo puedo hacer. Antes de la pande-
mia, pensdbamos que el pequefio nego-
cio no tenia acceso a la red, pero resul-
ta que es algo facil. Nosotros podemos
acceder a lo que puede hacer Amazon,
pero ellos no pueden acceder, por ejem-
plo, a que estemos aqui hablando de li-
bros».

¢Por donde pasa, entonces, el futu-
ro? «Nuestra pervivencia estd ligada a
que logremos convertirnos en un lugar
donde la gente quiera venir a descubrir
cosas, mas alla de sentirse obligados a
la lectura. Y eso se hace vendiendo li-
bros pero teniendo también una agen-
da muy potente, y no tener miedo de lo
que estd por venir. El reto de las libre-
rias es asumir que el progreso no esta
refiido con el formato cldsico del libro.
Y lo haremos».



